Kas kopigs zalajai varditei
un iedzivotaju medijpratibai

Lidija Kirillova

atvijas sabiedriba domineé izteikti stereotipi un piekriSana visparsteidzosa-

kajam sazverestibu teorijam, secinats Nacionalas elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes (NEPLP) pétijuma par Latvijas iedzivotaju medijpratibu. Sa-
skana ar petijumu 86 % respondentu uzskata, ka politiki neatklaj sabiedribai
savu lemumu patiesos motivus. Savukart 84 % pétijuma dalibnieku uzskata, ka
pasaule notiek loti svarigas lietas, par kuram sabiedriba neko neuzzina. Lidzte-
kus 55 % respondentu doma, ka valsts iestades ripigi uzrauga un izseko visus
pilsonus.

Piekritisiet, ka ari savu pazinu loka esat dzirdejusi gluzi vai Sausminos$as teori-
jas, kas liecina tikai vienu — valstu valdibas un dazadi launie spéki grib mas izni-
cinat. Ipasi spilgti to jutam kovidpandémijas gados, kad cilveki jau tapat bija no-

bijusies un nomakti. Stasti par lidz ar vakcinu organisma ievaditajiem “Cipiem”,
kas mis péec tam kontrolés un vadis, biezi vien atrada augligu augsni. Lai nu ka,

bet liela dala sabiedribas patieSam ir viegli ietekmejama. TicéSana “pasakam”

nomac un atslédz veselo sapratu.

Luk, piemers ar zalas vardites simbolu uz dazadu partikas produktu iepakoju-
miem, kaut vai uz misu pasu “Laimas” razotas Sokolades “Lacttis Kepainitis”.
Neskatoties uz to, ka pie vardites logo izskaidrota ta jeéga, ir cilveki, kas svéti tic,
ka razoSana izmantotas sastavdalas ir indigas un kaité cilvéku veselibai, ka So-
kolades razoSana izmantots varzu pulveris.

Patiesiba visdazadako logo un simbolu uz precu iepakojumiem ir |oti daudz. Vai
més zinam un izprotam kaut dalu no tiem? Saja publikacija centisimies iepazis-
tinat ar daziem, izmantojot internetresursos pieejamo informaciju. Saksim ar

zalo vardtti.

Vardites logo un Geitsu fonds

Socialajos medijos cirkulé nepatiesi
apgalvojumi par to, ko $is logo uz produktu
iepakojuma nozim&. Kada lasitaja
Re:Check bija iesttijusi krievu valoda pub-
lictu ierakstu, kas Latvija tiekot izplatits
WhatsApp grupas. Taja cilvekiem ieteikts
nekada gadijuma §adi mark&tas preces ne-
pirkt: «Tie ir Melindas un Bila Geitsu fonda
produkti. Sajos produktos ar $o apzimé-
jumu atrodas vielas, kas darbojas ka vak-
cinacija. Tapat tur ir inde, kas jis saindes
un jis slimosiet.» L1dzigi apgalvojumi par
«Geitsu fonda produktiem» un it ka tiem
pievienotu vakcinu §1 gada julija izplatiti
ari citas valstis. Par to rakstjusi, piemeram,
Lietuvas, Vacijas, Gruzijas, Belgijas faktu
parbauditaji. Savukart aprilt vairakas valstis
publicéti tikpat meligi apgalvojumi, ka var-
dites logo uz Sokolades «KitKat» nozime-
jot, ka taja ir kukainu piedevas.

Patiesiba Geitsiem ar to nav nekada sa-
kara, bet ir runa par starptautiskas neval-
stiskas organizacijas «Lietusmezu alianse»
sertifikacijas sistému. «Lietusmezu alian-
se» dibinata 1986. gada, bet dibinatajs ir
ASV vides aktivists Daniels Katcs. Tas sa-
kotngjais mérkis bija lietusmezu pasarga-
Sana no iznicibas. Ar laiku organizacijas
darbs btiski paplasingjies. Paslaik ta isteno
projektus ilgstp&jigas, dabai, klimatam un
vietgjiem iedzivotajiem draudzigas saim-
niekoSanas veicinasanai pasaules tropu
regionos. Organizacija jau daudzus gadus
ar1 sertificé uznémumus, kas atbilstosi
tas noteiktiem ilgtsp&jas standartiem audze
un tirgo kakao un kafijas pupinas, bananus
un citus produktus. Pirms daziem gadiem
programmai pievienojas arT vairaki Latvija
populari partikas razotaji un tirgotaji, bet
saldumu razotajs «Orkla» Sogad pazinoja,
ka sertifikaciju sanémusi arT tas jauna ra-
zotne.

Lidz ar to uz produktiem, kas razoti no
sertificetas saimniecibas ieglitam izejvie-
lam vai sertific€tas razotnes, patérétaju in-
form@Sanai var tikt izvietots alianses logo
ar zalu varditi jeb sarkanacu kokvardi, kas
izraudzita par organizacijas simbolu.

Dezinformacijas kampana tiek aktuali-
z&ta ideja, ka sertificétajiem uzn€mumiem
«japiedalas cilveku mulkosana par to, ka
vini boja klimatuy». Tacu cilvéku darbibas
negativa ietekme uz klimata parmainam
nav aféra vai «mulkoSanay. Straujas glo-
balas sasilSanas galvenais c€lonis ir siltum-
nicefekta gazes, kuras rodas no fosilo ener-
goresursu dedzinasanas, izmanto$anas
ripnieciba, intensivas méslosanas un lop-
kopibas (galvenokart no liellopu un aitu
audz&sanas). Mezi un jo Tpasi lietusmezi
uzkr3j lielu dalu no oglskabas gazes izme-
Siem, kuru nokltisana atmosfera ir vidgjas
globalas temperatiiras strauja kapuma gal-
venais iemesls.

Par to, ka iemesls ir cilveku saimnieciska
darbiba, vienispratis ir absoliitais vairums
klimata petnieku. Atliek secinat, ka lielakais
dabas kaitnieks ir cilveks pats, zala vardite
patie$am nav ne pie ka vainiga.

Citi Latvija pieejamie vides
markejumi

Biolapina. Tas ir Eiropas Savienibas
biologiskas lauksaimniecibas mark&jums,
kas nosaka, ka, iegadajoties produktus, kas
mark@ti ar So zZImi, patérétaji var bt par-
liecinati, ka vismaz 95 % no $T produkta
lauksaimniecibas izcelsmes sastavdalam ir
razotas biologiski; produkts atbilst oficialas
kontroles shémas noteikumiem; produkts
slégta iepakojuma nacis tiesi no razotaja
vai fasétaja; uz produkta atrodas razotaja,
fas€taja vai tirgotaja nosaukums un kon-
troles institlicijas nosaukums vai kods.
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Ekoabolin$ nozimg, ka tas ir Latvijas
eko produkts. S1zime pieder Latvijas Bio-
logiskas lauksaimniecibas organizaciju ap-

vienibai un apliecina, ka noteiktais pro-
dukts ir razots no ekologiski tiram izejvie-
lam. Lai So zImi iegtu, ir jasanem sertifi-
kats, kuru izsniedz akreditSta organizacija.

Eiropas Savienibas oficialais vides
markéjums. To var sanemt arT Latvijas ra-
zotaji. Paslaik Latvija ar So mark&jumu pie-
ejami tikai tekstilizstradajumi, gridas se-
gumi un biroja papirs (attieciba uz papiru
nosaka tikai krit€rijus par energopatérinu
un mezistradi. Nav noteiktas prasibas ki-
mikaliju, atkritumu un kvalitates nodrosi-
nasanai).

Zilais engelis ir Vacijas vides marke-
jums, kurs pastav kops 1978. gada un tiek
uzskatits par vienu no pasaules visizstra-
datakajiem vides mark&umiem. Atrodas
uz vairak neka 3500 produktiem.
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Baltais trusis — Sis mark&ums aplie-
cina, ka attieciga produkta un ta sastavdalu
razoSana nav veikti eksperimenti ar dziv-
niekiem.

Zala karotite ir nacionala partikas kva-
litates shéma, kas apliecina, ka:

* vismaz 95 % no produkta razoSana
izmantotajam izejvielam (ar1 pamatizej-
viela), iznemot fideni, sali un cukuru, atbilst
noteiktajam kvalitates prasibam;

* tas nesatur genétiski modific&tus or-
ganismus, nesastav un nav razots no tiem;

* produkta razoSana nav izmantotas at-
seviskas partikas krasvielas;

 vismaz 75 % no produkta razoSana
izmantotajam izejvielam ir iegiitas viena
Eiropas Savienibas dalibvalsti vai regiona,
kas noradé minéta ka izcelsmes valsts vai
regions. Ar zalas krasas noradi jeb Zalo
karotiti — marke:

— medu un biskopibas produktus, svai-
gus darzenus, kartupelus, auglus un ogas,
svaigu galu, svaigas zivis un svaigas olas,
ja tie pilniba iegiiti viena ES dalibvalsti vai
regiona, kas shémas noradé minéta ka iz-
celsmes valsts vai regions, pieméram, Lat-
vija,

— produktus, kas atbilst paaugstinatas
kvalitates krit€rijiem un 75 % izejviela ie-
gita viena ES dalibvalsti vai regiona, kas
shémas norade minéta ka izcelsmes valsts
vai regions.

Ar bordo krasas noradi — Bordo karo-
titi — marke:

paaugstinatas kvalitates produktus, ku-
riem parsniegts visparigais komercialu
precu standarts un kuru pilns parstrades
cikls notiek viena ES dalibvalstl vai re-
giona, pieméram, Latvija. Produktiem, ku-
riem pieskirta ST karotite, ir priekSrocibas
valsts un pasvaldibu iepirkumos.

Zalais punkts nozimé, ka iepakojuma
razotajs vai preces izplatitajs vai importé-
tajs ir samaksajusi par $1 iepakojuma otr-
reiz€ju parstradi. Latvija ir izveidots Lat-
vijas Zalais punkts (LZP), kur§ darbojas
uz brivpratibas principa un ta [igumpartneri
(uzn@mumi), nomaksajot biedru naudu
LZP, sanem 80 % dabas resursu nodokla
atlaidi. Sie uznémumi LZP ir deleggjusi
ripéties par to, lai Sis iepakojums nonaktu
otrreizgja parstrade.

Otrreizéjas parstrades simbols. Pa-
tiesiba Latvijas patérétaji var sastapties ar
divu veidu $adiem simboliem. Pirmais at-
rodas uz precém, kuras var tikt otrreizgji
parstradatas. Dazreiz zimei virsi ir arT kads
cipars, kur§ norada, kadai parstradajamo
materialu grupai tas pieder. Otrais simbols
norada, ka prece vai tas iepakojums, ir da-
18ji vai pilnigi razoti no otrreizgji parstra-
datiem materialiem. Dazreiz simbola vida
var redzet, pieméram 40 vai 80 % uzrakstu.
Tas nozimg, ka produkta tik procentu ir
otrreizgji parstradata materiala.

Ekopukite. EU ECOLABEL jeb «eko-
pukite» kops 1992. gada ir Eiropas Savie-
nibas ekomarkgjums, brivpratiga sist€éma,
kura palidz patérétajam atpazit tos produk-
tus un pakalpojumus, kuru ietekme uz vidi
visa to dzives cikla ir iesp&jami maza.
«Ekopukitey ir ieraugama uz visdazadaka-
jiem produktiem: uz trauku mazgasSanas Ii-
dzekliem, ziepeém, Sampiiniem, uz krasam
un lakam, uz tualetes papira un papira ka-
batlakatiniem, arT uz tadiem darzniecibas
lidzekliem, kas neaizbied€s bites no pasa
pagalma. Pat uz matrac¢iem un méebelem,
uz jumtu un gridu segumiem un pat uz da-
tortehnikas.

Izveloties produktu ar «ekopukiti», pir-
c€js var bt parliecinats, ka §T izvele ir ta
briza iesp&jama labaka izvele konkretajas
produktu grupas, jo «ekopukiti» sanem uz
noteiktu laiku — no Cetriem Iidz seSiem ga-
diem —, p&c kura razotajam atkartoti javeic
sertifikacijas process.

Soreiz jiis iepazistinajam ar pavisam
nedaudziem markejumiem, ko ikdiena
redzam uz produktu un precu iepakoju-
miem. Lai neiekristu maldinataju un kon-
spirologu tiklos, ir janem talka veselais
saprats un jasameklé informacija drosSos
pirmavotos. Medijpratiba Sobrid nav tikai
moderns termins, bet nepiecieSamiba.i4

«Projektu finanse Mediju atbalsta fonds no Latvijas valsts
budzeta lidzekliem». «Par projekta raksta «Kas kopigs zalajai varditei un
iedzivotaju medijpratibai» saturu atbild SIA «Vieteja»».
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