Interneta veikals ir ka dzivs organisms,
kas visu laiku jauztur un jaattista
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ar majaslapu www.babycolors.lv uzzinaju,

kad SIA “NTBT” tika nominéeta ka viens no
nominantiem konkursa “Rézeknes novada uzne-
mums 2023” nominacija “Gada jaunums”. ST
e-komercijas tirdzniecibas vietne, kas tika at-
klata 2021. gada ar noliktavas telpam Riga, bet
2023. gada parcelas uz Rezeknes novada Deksa-
res pagastu, piedava apgérbus, aksesuarus un
rotallietas zidainiem un bérniem.

Uznemums ne tikai nodroSina citu raZotaju ra-
Zotu precu uzglabasanu, pasutijumu apstradi un
izsutiSanu klientiem, bet ari pasi raZzo dazadus
aksesuarus, pieméram, mitrumnecaurlaidigos
paladzinus, gultas velu, lacites un sedzinas.

Uznémuma dibinataji ir BAIBA UN NAURIS
TRUSELLI. Lugta nedaudz iepazistinat ar sevi,
Baiba stasta: “Es stradaju marketinga joma, un Ii-
dzas savam ikdienas darbam izveidoju So inter-
neta veikalu www.babycolors.lv, kas man ir gan
hobijs, gan sirdslieta. Ikdiena dzivoju Riga, tacu
ar Latgali mils saista gimenes saknes -~ mans _
virs ir no Deksarem, un Seit dzivo vina vecaki. So
pusi biezi izvélamies brivdienam, svetkiem un at-
valinajumiem, tapec Latgale mums ir kluvusi par
vietu, kur atjaunot energiju un bat kopa ar gime-
ni. Ja runajam par valaspriekiem, esmu no tiem
cilvekiem, kuriem patiesu gandarijumu sniedz
darbs un radosi projekti, tapec lielako dalu briva
laika ieguldu tieSi taja, kas mani aizrauj.”

Pastastiet par savu veikalu — kads ir ta sortiments,
kapéc tieSi $ada precu izvéle un ka radas nosaukums?

— Masu interneta veikala ir pieejami apgerbi un akse-
suari mazuliem un bé&rniem no dzimsanas lidz aptuveni
piecu gadu vecumam. Piedavajam gan ikdienas apgerbus,
gan praktiskus aksesuarus, ko vecaki parasti meklg, gata-
vojoties mazula ienakSanai gimené vai bérnina ikdienas
vajadzibam. Sortimentu veidojam ta, lai tas butu kvalita-
tivs, pardomats un piemérots mazuliem — iegadajamies
preces no uzticamiem piegadatajiem, kuri tas izgatavo,
izmantojot droSus materialus.

Nosaukums «BabyColors» radas pavisam dabiski —
tas atspogulo bérnibas krasainumu, rotaligumu un dzives-
prieku. ArT misu logotipa izmantotas krasas — roza un
zila — simbolize So saikni ar bérnibas pasauli.

Interneta piedavajumu klasts ir bezgaligs, ka izdo-
das piesaistit klientus savam veikalam — ka izcelaties
citu vida, kas ir tas ipasSais tieSi jisu piedavajuma?
Un Kkas, jusuprat, ir jusu tipiskais klients?

— Maisu klients ir topoSie un jaunie vecaki, kuri mekle
kvalitativas un pardomatas preces savam mazulim.
Ar laiku mums ir izveidojies loti uzticams pastavigo
klientu loks, un tas ir viens no lielakajiem komplimentiem.
Priecg, ka pie mums atgriezas arT gimenes, kuras gaida nu
jau otro bérninu. Piem@ram, pavisam nesen sanému zinu
no mammas, kura pie mums pasiitija gultas velu pasa vei-
kala darbibas sakuma pirms cetriem gadiem, bet tagad at-
kal izvelas «BabyColors» savam otrajam mazulim — $adas
atkalsatikSanas ]oti iedvesmo.

Ir vairakas lietas, ar ko izcelamies citu vidi. Pirmkart,
visas preces ir noliktava uz vietas, lidz ar to varam nodro-
$inat patie$am atru piegadi, kas jaunajiem vecakiem biezi
vien ir butiski. Otrkart, pie mums ir atrodams riipigi vei-
dots sortiments ar labu cenas un kvalitates attiecibu — mes
izvélamies piegadatajus, kuru precu kvalitatei pasi uzti-

camies. Treskart, piedavajam ar personaliz&tas davanas,
kuras izgatavojam pec pasiitijuma, — dekorativus spilvenus
ar mazula vardu, personaliz&tus plakatus ar dzimSanas da-
tiem u. c. lietas, kas dod iesp&ju atrast un iegadaties vai
uzdavinat ko Tpasu un sirsnigu.

Mums ir svarigi, lai klienti sanem ne tikai kvalitativas
preces, bet arT patikamu, atru un vienkarSu iepirksanas
pieredzi. Domaju, ka tiesi ST pieeja ir iemesls, kapec vini
pie mums atgriezas.

Kas pa Siem nu jau gandriz pieciem gadiem ir mai-
nijies, ka audzis uznémums?

— 2025. gada aprili nosvingjam www.babycolors.lv
&etru gadu jubileju. Saja laika uznémums ir audzis gan
sortimenta zina, gan sadarbibas ar piegadatajiem. Katru
gadu pakapeniski paplasinam piedavajumu, un aizvaditaja
gada esam izveidojusi veiksmigas sadarbibas ar piegada-
tajiem no Danijas, Niderlandes un Turcijas. Tas lauj pie-
davat klientiem vél daudzveidigakas un kvalitativakas
preces.

Svariga misu attistibas dala ir arT pasu razotas preces.
Sakotngji Suvam tikai apripes paladzinus un sedzinas,
gultasvelu, personaliz&tus izstradajumus un citus tekstil-
izstradajumus mazuliem. Vecaki noverte gan kvalitati, gan
to, ka $Ts lietas tiek raditas Latvija.

Sobrid gatavojamies dalibai festivala-izstade «Kids
Expo 2026», kas marta sakuma notiks R1ga un mums bis
pirmais lielais publiskais pasakums. Tas ir nozimigs solis
miisu attistiba un iesp€ja klatien€ satikt klientus un paradit
miusu darbus vél plasakai auditorijai.

Ka vispar radas ideja veidot interneta veikalu —
Latgale stereotipiski vairak asociejas ar klatienes tir-
dziniem, amatnieku darinajumiem utt.

— Ideja izveidot interneta veikalu radas 2020. gada,
kad pati gaidiju mazuli. Tas bija kovida ierobezojumu
laiks, kad nepartikas precu iegade klatieng bija loti ap-
grutinata. Meklgjot beérnu preces interneta, sapratu, ka pie-
davajums biezi ir vai nu parlieku dargs, vai neuzrunajoss,
un trika kvalitattvu, uzticamu izvelu. Tas pamudinaja radit
veikalu, kura b&rnu preces biitu pieejamas &rti, drosi un
ar pardomatu kvalitati.

Lai gan Latgale bieZi saistas ar tirdziniem un amatnieku
darinajumiem, misdienas vecaki neatkarigi no dzivesvie-
tas lielako dalu nepiecieSamo precu mekl@ tiessaiste. In-
terneta veikals lauj nodro$inat &rtu iepirkSanos un piegadi
visa Latvija, un redzam, ka arT pircgji no Latgales to loti
aktivi izmanto.

Ieskicejiet, kada ir jusu parasta darba diena.

— Manas darba dienas ir diezgan dinamiskas, jo ikdiena
stradaju algotu darbu, un www.babycolors.lv ir mans pa-
ral€lais projekts un sirdslieta. Interneta veikalam parasti
pieslédzos vakaros p&c darba un brivdienas, tapec nereti
dienas sanak garas —1pasi tad, kad japasita jaunas preces,
jagatavo sortimenta plans vai jaizveido jauno produktu
apraksti un vizualie materiali interneta veikala.

Veikalu vadu attalinati, un mana galvena atbildiba ir
marketings, sortimenta veidoSana, komunikacija ar pie-
gadatajiem un veikala vizualas dalas uzturéSana. Tapat
vadu arT «BabyColors» socialos tiklus. Par laimi, mis-
dienas ir lieliskas planosanas programmas, kas So procesu
iev@rojami atvieglo — varu sagatavot saturu nedgélai uz
prieksu un efektivak saplanot savu laiku.

Praktisko veikala ikdienu uz vietas nodrosina otra ko-
mandas dala — tiek pienemtas preces, sagatavoti un nosutiti
pasttijumi, ka arT $iiti pasu razotie tekstilizstradajumi.
Kopuma esam tris cilvéku komanda, kur katrs papildina
viens otru, un katrs posms — no idejas Iidz gatavam pro-
duktam — ir vienlidz svarigs.

Neraugoties uz slodzi, man §is darbs patiesi sagada
gandarTjumu, jo tas ir radoss, mainigs un loti tuvs sirdij.

Kas ir tie lielakie izaicinajumi, ar ko nakas saskar-
ties, un kadas ir nakotnes ieceres?

— Viens no lielakajiem izaicinajumiem noteikti ir laiks —
diennakt ir tikai 24 stundas, bet ideju ir daudz vairak.
Briziem skiet, ka visu ieceréto nav iesp&jams realizet tik
atri, ka grib&tos, jo darbi un atbildibas medz sakraties.
Tacu klientu atsauksmes un atkartotie pasttijumi vienmer
dod milzigu motivaciju turpinat un attistit veikalu.

Nakotné vElamies augt un paplasinat sortimentu — ir
vairakas jaunas precu kategorijas, kuras planojam ieviest.
Sobrid galvenais fokuss ir Latvijas tirgus, taéu miisu siti-
jumi nonak arf citas valstis. Arzemés dzivojosie latviesi
Tpasi iecientjusi miisu pasu razotas lietas, bet pasitijumi
pienak arT no arvalstu klientiem. Tas rada, ka «BabyCo-
lors» kvalitate un stasts sasniedz cilvékus arT arpus Latvi-
jas, un tas iedvesmo domat vél plasak.

Ko varétu ieteikt, ar ko sakt, ja ir velme izveidot sa-
vu interneta veikalu, un kas ir galvenais, lai viss izdotos?
— Lai izveidotu savu interneta veikalu, vispirms godigi
jaizverte, vai bis iesp&jams tam veltit pietickami daudz
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«BabyColors» piedava apgérbus un aksesuarus mazuliem un
bérniem no dzim§anas lidz aptuveni piecu gadu vecumam

laika. Interneta veikals nav vienreiz izveidojama licta —
tas ir ka dzivs organisms, kas visu laiku jauztur un jaattista.
Tas prasa gan laiku, gan energiju un, protams, ar finanses.
Ir jabiit gatavam nepartraukti kusteties uz prieksu, mactties,
pilnveidoties un pielagoties — te nevar apstaties.

No praktiskas puses svarigas ir marketinga iemanas,
izpratne par sortimenta veidoSanu, vizualo materialu sa-
gatavosanu un komunikaciju ar klientiem un piegadata-
jiem. Tacu pats galvenais, lai izdotos, ir gribasspeks un
atbalsts no tuvakajiem cilvékiem. Ja tic savai idejai un ir
komanda vai gimene, kas stav blakus, tad pat sarezgitie
brizi kliist parvarami.

Un nosléguma — velejums misu lasitajiem.

— Utzticieties savam idejam un dodiet tam laiku. Lielaka
dala skaisto projektu nesakas ar lieliem planiem, bet ar
vienu drosmigu soli. Ja ir pacietiba un ticiba tam, ko dari,
rezultati ar laiku seko.M

«Projektu finansé Mediju atbalsta fonds
no Latvijas valsts budzeta lidzekliem».
«Par projekta raksta «Interneta veikals ir
ka dzivs organisms, kas visu laiku jauztur
un jaattista» saturu atbild SIA «Viet&ja»».

Mediju atbalsta fonds
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